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글로벌 진출을 가로막는 
‘신뢰 장벽’, 어떻게 깨뜨릴 
것인가?

한국 건강기능식품(K-Health) 브랜드가 북미 및 글로벌 메인스트림 시장에 진입하기 

위해 가장 먼저 직면하는 과제는 단순한 인지도가 아닌 '과학적 정당성'에 대한 확신입

니다. 에포크미디어코리아(Epoch Media Korea)는 글로벌 시장 진출의 단순한 대

행사가 아닌, 귀사의 브랜드 자산을 세계적인 수준의 '신뢰 자산'으로 치환하는 전략적 

파트너로서 본 제안을 드립니다.

EPOCH MEDIA GROUP

에포크 미디어 그룹(EMG)은 전 세계 3억 명의 글로벌 중상위층 독자층과 

유료 뉴스레터 구독자, 그리고 세계 1위의 푸드 소셜 채널을 보유한 유일무

이한 미디어 그룹입니다. 

EDN DIGITAL NETWORK SNS NETWORK

http://www.facebook.com/TasteLifeOfficial
https://www.youtube.com/channel/UCkRBu0K655809AdvDajyJJA


북미 및 영어권 시장의 오디언스는 건강 관련 제품을 선택할 때 매우 엄격한 검열 기제

를 작동시킵니다. 브랜드 파워가 약한 신규 진입 기업은 단순 노출(Exposure)만으로 

결코 구매 전환(Conversion)을 끌어낼 수 없습니다. 

EPOCH MEDIA GROUP

글로벌 진출의 핵심 난제 : 

'신뢰 장벽' 분석

과학적 근거 
(Scientific Evidence)

도메인 권위 
(Domain Authority)

검증된 전문가 
(Expert Endorsement)

단순 마케팅 메시지가 아닌, 논문 및 

연구 데이터에 기반한 정보인가?

해당 정보를 보증하는 매체가 미국 내 

주류 미디어로서 신뢰할 수 있는가?

의료 전문가 그룹의 리뷰나 추천이 포

함되어 임상적 신뢰를 주는가?

단순 광고는 소비자의 의구심을 증폭시키지만, 에포크와 같은 공립된 매체의 추천은 

이를 '검증된 가이드'로 승격시킵니다. 우리는 귀사의 제품을 '알려지지 않은 외국산 제품’에서 

'권위 있는 매체가 추천하는 프리미엄 솔루션'으로 재정의할 것입니다.
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에포크의 현지 최적화 방법론 

차별화 (Differentiation) 현지화 (Localization) 고급화 (Premiumization)

차별화: SEO/GEO 최적화 현지화: 습관적 구매로의 전환 고급화: 타깃팅 마케팅

단순 검색 엔진 최적화(SEO)를 넘

어, GEO(Generative Engine Optimization: AI 검

색 추천 최적화) 전략을 실행합니다. 에포크의 

높은 도메인 권위는 ChatGPT나 Perplexity 같은 

AI 엔진이 "가장 신뢰할 수 있는 한국 인삼 브랜

드는 무엇인가?"라는 질문에 귀사의 브랜드를 

우선 추천하도록 만드는 핵심 자산이 됩니다.

'Taste Life' 채널을 통해 낯선 한국의 원료를 

서구적 맥락으로 재해석합니다.

예시: 한국의 무(Radish)를 단순한 식재료가 

아닌 'Radish Steak' 또는 'Radish Blossom'과 

같은 서구식 라이프스타일 레시피로 제안함

으로써, 제품을 현지인의 '습관적 구매

(Habitual Purchase)' 품목에 이식합니다.

'American Essence', 'Elite'와 같은 고소득층 

타깃 프리미엄 매거진을 통해 브랜드 이미지

를 럭셔리 포지셔닝으로 각인시켜 가격 저항

력을 낮추고 프리미엄 가치를 구축합니다.



낯선 미국 메인스트림 주류(서양인) 소비자들을 곧바로 공략하는 것은 매우 높은 비용과 문화적 거부감이라는 

리스크가 따릅니다. 에포크 미디어 그룹은 실제 글로벌 브랜드들이 미국 현지 시장에 무사히 안착할 수 있도록 

이끌었던 ‘화인(중국인) 시장 선(先) 안착 후(後) 미국 주류 확장’ 징검다리 전략을 제시합니다.

EPOCH MEDIA GROUP

미국 시장 안착 핵심 성공 전략

1단계
미국 내 화인(華人) 시장 안착

2단계
미국 메인스트림 주류 확장

- 동양인으로서의 문화적 동질성 및 친숙함 활용

- 한국 프리미엄 건기식·식품에 대한 선호도 저격

- 중문 대기원시보 및 중문 NTD TV 집중 브랜딩

- 화인 커뮤니티의 검증된 실구매 데이터 활용

- 아마존/자사몰 상위 랭킹 및 H-Mart 전역 입점

- 영문 에포크타임스 및 글로벌 Taste Life 연동

에포크의 강력한 중화권 네트워크인 에포크타임스 중문판(대기원

시보) 지면 광고, 온라인 사이트, 중문 NTD TV를 통해 "한국을 대

표하는 프리미엄 웰빙 건강식"으로 인지도를 공고히 다집니다

화인 커뮤니티에서 구축한 성공적인 판매율과 입소문(Viral)은 아마

존 판매 랭킹 상승과 미 전역 대형 유통망(H-Mart 등) 전 점포 입점

으로 이어집니다.



성공적인 해외 진출을 위한
에포크미디어그룹의
플랫폼을 소개합니다.
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신문 구독자

Epoch Health는 미국 디지털 구독자 4위 TheEpoch Times의 건강 전문 섹션입니다.  글로벌 구독자는 NTD 건강과 함께 미국 및 글로벌

중화권 중상위층 고객이 주를 이룹니다. 에포크 헬스는 의학 박사 등 전문가가 주요 집필진으로 활동하며, 병증에 대한 헬스 전문기자의 심층

기사는 인증된 전문가의 검증을 거쳤음을 표시합니다. 유료 구독자에게는 무료로 각 분야의 심층 보고서가 제공됩니다.

EPOCH Health

120만

뉴스사이트월간

방문자수 (EET, NTD )

1,000만

월페이지뷰

5,000만

헬스 관련 뉴스레터

유료 구독자

44만
헬스 관련 뉴스레터

무료 구독자

96만

영어플랫폼
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미국 거주 중국인 및 글로벌 중화권에서 영향력이 높은 NTD 건강은 중국인에게 최적화된 건강정보를 전달합니다. 건강 칼럼, 의학 전문가 칼럼, 

각 병증에 대한 심층 코너 등 신뢰를 최우선 가치로 심층적인 정보를 다룹니다.

NTD 健康 글로벌 중화권 1위 건강 미디어

중국어플랫폼

신문구독자

500만
월페이지뷰

2,000만
글로벌 소셜 팔로워TV 가시청가구수

3억 250만



EPOCH MEDIA GROUP

방송·신문 · 유튜브·홈페이지·쇼핑몰이 통합 운영되며, 팔로워 수 대비 참여도가 높습니다.

중국인 고객에 특화된 건강 콘텐츠
SNS 채널

https://www.youtube.com/@%E5%81%A5%E5%BA%B711%C2%B7%E7%9B%B4%E6%92%AD

胡乃文開講 

후나이원 명의 유튜브

93만
健康 1+1 

건강 1+1 유튜브

77만
Epoch Health X 

영어 트위터/X

10만

채널링크채널링크 채널링크

https://www.youtube.com/@%E5%81%A5%E5%BA%B711%C2%B7%E7%9B%B4%E6%92%AD
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NTD 건강박람회는 미국 중국인 밀집 거주지역에서 연중 5회 이상 진행되며, 최소 300~700명 정도의 중국인이 방문합니다. 지역사회 커뮤니

티 기반의 소형 박람회로 지역사회 의사, 병원, 미국 대형 제약회사, 뉴욕주 및 뉴욕시 보건부, 건강보험회사 협찬으로 진행되며, 주로 중국인 대상

으로 교육 및 현장 상담, 판매가 이루어지고 있습니다.

NTD 健康 —NTD 건강박람회
중국어플랫폼



에포크미디어는
어떻게 다를까요?
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AI 검색 환경에서는 세분화된 시장에서 차별성을 가지며, 그 분야의 전문가로 자리매김해야 합니다.

최고 등급의 도메인 권위를 가진 EpochTimes의 전문성과 업계 전문가 검증으로 브랜드 고품질, 고신뢰화로 

고객의 플랫폼이 성장하도록 돕습니다.

콘텐츠 고품질, 고신뢰화 및 자체 플랫폼 성장
차별화 포인트 1  

에포크타임스에 기사 연재

+ 기업 홈페이지 블로그 추가

+ 타겟 뉴스레터로

자체 잠재고객군 지속 모집.

고객의 니즈와 현지 시장에 입각한 

콘텐츠 기획, 키워드, 그래픽, 전문가 인용

신뢰할 수 있는 백링크 등으로  

ai 인용에 최적화 

자체  플랫폼  성장

https://www.sovereignlaboratories.com/

고품질  콘텐츠
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- 글로벌 플랫폼과 현지 전문가 : 미국, 캐나다, 호주, 대만 등 주요 에포크 헬스 네트워크와 현지 전문가 집단 보유 

- 진실성과 진정성에 대한 헌신 : 중국 사스와 코로나 실태 단독보도 & 파룬궁 장기적출 단독보도로 저널리즘 우수상 등 다수 언론상 수상

신뢰할 수 있는 글로벌미디어사
차별화 포인트 2  

EpochTimes파룬궁수련자장기적출심층보도로

미전문언론인협회저널리즘우수상등

NTD 2 003년사스사태 보도로

캐나다 ‘전국언론매체이사회상수상등



에포크의 온·오프라인 통합 마케팅을 통해 현지 시장에서 매출 증대와 

유통망 확장을 직접 경험한 사례들입니다.

“성공할 수밖에 없다”는 것을 
증명하는 성공 레퍼런스



마케팅 사례

• 방송프로그램 30부작과 26부작, 총 2회 협찬 제작ㅣ기획

컬럼 연재ㅣ이슈 보도

• 브랜드 자체 쇼핑몰 구축, 신문, 방송 프로그램, 건강박람회, 

온라인 마케팅, 세미나, 소셜 등 통합마케팅 결과, 미국 내

중국인 시장 확대와 함께 미국 주류시장 마케팅 진행 중

편강한의원
미국 내 중국인 시장 매년 30% 매출 신장



마케팅 사례

https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/playlist/446796492550417/

기획: 미국 현지 젊은 층을 타겟으로 하여, 일상 속에서 쉽고 맛있게 

클로렐라를 섭취할 수 있는 레시피 교육 및 소셜 영상을 

기획했습니다.

실행: Taste Life 채널을 통해 제품을 활용한 레시피 영상 14개 

시리즈를 연속 송출하는 다채널 통합 마케팅을 전개했습니다.

결과: 소셜 미디어 도달률 3,500% 증가, 자사 웹사이트 트래픽 

800% 성장이라는 대기록을 세우며 미국 주류 건강 시장 진입에 

성공했습니다

선 클로렐라 14개 시리즈 영상 제작 소셜 홍보

선클로렐라 (Sun Chlorella) 
웹 트래픽 800% 폭발적 성장

https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/playlist/446796492550417/
https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/playlist/446796492550417/
https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/playlist/446796492550417/


타깃국가: 미국 및 글로벌

실행: 인지도 높은 미슐랭 2스타 셰프와 협업하여 맞춤형 레시피를 

개발하고, 이를 영상 캠페인으로 제작해 셰프의 구독 채널에 영구 

게재했습니다. 철저한 A/B 테스트(30개 아이템)를 거쳐 현지에 

최적화된 소셜 레시피를 기획했으며, 대량생산 방식과 차별화되는 

특별한 생육 과정을 에세이 형식의 영문 기사로 풀어내 최상위 

도메인 매체(Eet)에 노출시켰습니다. 더불어 '한국 무 

전문가'로서의 확고한 포지셔닝을 위해 심층적인 다국어 블로그 

콘텐츠를 홈페이지에 발행하는 등, 신뢰도 높은 콘텐츠 마케팅을 

다각도로 전개했습니다.

마케팅 사례

한국무수출주식회사
다큐멘터리식 교육 콘텐츠 기획으로 수출 유통망 조기 안착



타깃국가: 미국, 싱가폴, 글로벌

실행: K-CITRUS SWEET IN EVERY BITE, EASY PEELING, 

ALWAYS APPEALING 이라는 컨셉으로 얇고 떼어내기 어려운 

해외 귤과 달리, 껍질을 벗기기 쉬운 특징을 이용해 귤까기 

챌린지를 진행함, 현장 실시간 소셜홍보, 인플루언서, 현지 미디어 

사전,사후 홍보로 입소문 전파 , 영어, 중국어, 광둥어 언어별 

3가지(페이스북, 인스타, 유튜브) 채널, 총 9개 채널 개설 및 운영, 

총 게시물 수 : 162개 총 조회수 : 21만 9천, 총 참여도(좋아요, 

댓글, 공유) : 8500개 –미국 현지에서 콘텐츠 제작해 현지 

최적화함

마케팅 사례

제주감귤연합회
미국, 싱가폴 이벤트, 글로벌 소셜채널운영



타깃국가: 미국

실행: 광고영상 제작, 미국내 중화권 1위 TV 광고, 페이스북, 인스타그램 

채널운영, 미국 이벤트, 이벤트 사전, 사후 홍보, 소피 쇼핑몰 구축

결과: 글로벌미디어사의 통합마케팅을 통해 각 홍보마케팅의 시너지 

효과를 극대화했음 광고영상 제작과 현지 중화권 시장 tv광고, Shopify 

쇼핑몰 구축과 SNS 운영 및 광고, 건강한 김밥만들기 체험부스 운영 등 

이슈가 되는 이벤트와 브랜드만의 컨셉을 다양한 채널과 다양한 콘텐츠로 

가망고객을 찾아가도록 설계. 홍보기간 내 판매량 상승과 축제 부스 내 

빠른 완판을 하는 등 참여도 높은 이벤트를 진행함

바다명가

마케팅 사례

다큐멘터리식 교육 콘텐츠 기획으로 수출 유통망 조기 안착



기획: 홀리데이 시즌에 추수감사절 유니크한 레시피로 터키 

대용으로도 나만의 색다른 음식을 만들수 있다는 켄셉으로 

영상기획, 촬영, 편집 및 배포

실행: Taste Life 채널을 통해 제품을 활용한 레시피 영상 

시리즈를 송출하는 통합 마케팅을 전개했습니다.

결과: Taste Life 채널 게재 후 조회수 2,316만 회, 좋아요 6만 

6천 개, 공유 6,300건 이상을 기록하며 전 세계인에게 K-푸드의 

가치를 확실하게 상기시켰습니다

aT (한국농수산식품유통공사) 
레시피 영상 글로벌 바이럴 대성공

A person sitting at a table with food

Description automatically generated

https://www.facebook.c
om/TasteLifeOfficial/pos
ts/776082146134943/

https://www.facebook.co
m/tastelifeofficial/posts/
330937213982774/

마케팅 사례

https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/posts/776082146134943/
https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/posts/776082146134943/
https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/posts/776082146134943/
https://www.facebook.com/TasteLifeOfficial/posts/776082146134943/
https://www.facebook.com/tastelifeofficial/posts/330937213982774/
https://www.facebook.com/tastelifeofficial/posts/330937213982774/
https://www.facebook.com/tastelifeofficial/posts/330937213982774/


타깃국가: 대만

실행: 대만 내 핵심 거점인 타이베이와 타이중의 15개 고급 

쇼핑몰(145개 스크린) 및 타오위안 국제공항 입국장 LED 디스플레이를 

연계한 전방위적 옥외광고를 전개했습니다. 동시에 대만 4대 일간지인 

'대기원(Epoch Times)'을 통해 한국산 포도의 고품질 관리 체계와 

신규 품종을 소개하는 기획 홍보를 병행하여 브랜드 신뢰도를 

제고했습니다.

성과: 쇼핑몰 광고 노출 1,525만 회 및 공항 이용객 172만 명 대상 타겟 

노출을 달성하며 브랜드 인지도를 극대화했습니다. 특히 고소득 소비층이 

집중되는 채널을 정밀 타격함으로써 "건강하고 품질이 보장된 프리미엄 

포도"라는 강력한 브랜드 이미지를 성공적으로 각인시키고 실구매로 

이어지는 마케팅 선순환 구조를 완성했습니다.

한국포도수출연합 (K-Grape)

마케팅 사례

대만 옥외광고 및 언론 홍보 캠페인



타깃국가: 미국, 일본, 베트남, 태국, 대만, 홍콩, 싱가포르, 말레이시아, 

필리핀, 인도네시아

실행: 페이스북 및 인스타그램 채널 운영과, 국가별 맞춤형 홍보 콘텐츠를 

제작하여 소셜 타겟 광고를 전개했습니다. 미국 시장 인지도 확산을 위해 

LA 디즈니랜드 인근 애너하임 가든워크 '아시아 카니발' 전용 부스로 

참가하여 샤인머스캣 시식 이벤트를 진행했습니다. 동시에 총 팔로워 

475만 명 규모의 탑티어 인플루언서 5인과 현장 협업을 진행해 릴스와 

틱톡 중심의 오프라인 연계 바이럴을 동시 전개했습니다.

성과: SNS 신규 팔로워 1.3만 명, 자체 채널 조회수 470만 회 달성, 

미국 부스 3천 명 이상 방문 (심층 설문 통해 높은 실구매 의사 확인), 

인플루언서 콘텐츠 누적 조회수 360만 회 돌파

한국포도수출연합 (K-Grape)

마케팅 사례

글로벌 SNS 운영 및 LA 오프라인 프로모션

https://www.epochtimes.com/b5/25/9/26/n14603033.htm

https://www.epochtimes.com/b5/25/9/26/n14603033.htm


타깃국가: 홍콩, 싱가포르, 태국, 호주

실행: 현대인들의 최고 관심사인 건강 정보를 접목하여, 김치를 단순한 

반찬이 아닌 **‘면역력을 증진시키는 글로벌 건강 슈퍼푸드’**로 

조명하는 전문 다큐멘터리 포맷 영상을 기획·제작했습니다 . 또한, 

에포크타임스의 중국어 신문 전면 홍보 및 현지 기획 기사 시리즈 배포를 

유기적으로 병행했습니다.

성과: 홍콩, 싱가포르, 태국, 호주 시장에서 브랜드의 품격과 인지도를 

폭넓게 상향시켰으며, 현지의 지속적이고 안정적인 글로벌 대형 유통 

채널(수입업자 입점)을 신규 확보하고 수출액을 크게 증대시켰습니다.

이킴 (iikim)

마케팅 사례

다큐멘터리식 교육 콘텐츠 기획으로 수출 유통망 조기 안착



타깃국가: 베트남, 말레이시아, 홍콩, 싱가포르

실행: 프리미엄 신선과일 브랜드 '프루엘(Fruel)'의 브랜드 및 캐릭터 

개발, 로고 디자인, 상표권 등록을 한국지사에서 완벽히 수행했습니다 . 

이와 동시에 다국어 랜딩페이지 구축, 다국어 기사 작성 및 송출, 

페이스북/인스타 소셜 채널 대행, 코스트코 회원 및 타겟 맞춤 배너 

광고를 정교하게 집행했습니다

성과: 전방위 온·오프라인 통합 마케팅을 통해 프리미엄 브랜드 인지도를 

비약적으로 상승시켰으며, 단순 브랜드 노출을 넘어 현지 구매처를 

지속적으로 묻고 문의하는 진성 충성 소비자(구독자) 그룹을 성공적으로 

빌드업했습니다

그린빌 (Greenvil)

마케팅 사례

브랜딩 구축부터 현지화 마케팅까지 Full 패키지



글로벌 건강식품 시장 선점을 위한 
원스톱마케팅솔루션



EPOCH MEDIA GROUP

추천 해외 진출 통합 패키지

"가장 부담없는 비용으로 검색엔진에 브랜드 신뢰
를 안착시키고, 판매의 뼈대를 만드는 실속형 상품
입니다."

"문화적 장벽이 낮고 한국 식품을 선호하는 550만 미
국 화교 시장에서 실구매 평판을 모으고, B2B 바이어 
판로 구축의 발판을 마련합니다."

"뉴욕 한복판 대형 축제 부스에서 미국 소비자의 마음
을 사로잡고, 인플루언서 채널 협찬으로 폭발적인 온라
인 바이럴을 완성합니다."

SEO/GEO 전략수립 및 기술적용[B-5]

전문 셰프 레시피 촬영 / 바이럴 영상 제작[A-2]

아마존/자사몰 연계 글로벌 세일즈 

랜딩페이지 구축

[A-4]

에포크 헬스(Epoch Health) 건강 전문 뉴

스레터 배너 스폰서십

[C-1]

B2B 수입 파트너 및 바이어 타겟 단독 이메일

(EDM) 마케팅

[C-2]

에포크헬스 건강전문 섹션 기획 기사 [B-1]

아마존/자사몰 연계 글로벌 세일즈 랜딩페이지[A-4]

에포크타임스 주류 뉴스 사이트 온라인 배너[B-2]

전문 셰프 레시피 촬영 / 바이럴 영상 제작[A-2]

에포크헬스 건강전문 섹션 기획 기사 [B-1]

미국 현지 대형 오프라인 페스티벌(문 페스티벌 

등) 전용 부스 입점

[D-1]

현지 마이크로 인플루언서  부스 초청 프로모션[D-2]

* 수출바우처 70~80% 정부환급 매칭이 가능합니다.

에포크헬스 건강전문 섹션 기획 기사 [B-1]

베이직 스탠다드 프리미엄

프리미엄 잡지 광고[B-4]

전문 셰프 레시피 촬영 / 바이럴 영상 제작[A-2]



예산과 미국 진출 단계에 맞춰 필요한 광고 상품만 고르고 

전략적으로 조합해 즉시 런칭할 수 있는 개별 상품 라인업입니다.

EPOCH MEDIA GROUP

개별 마케팅 솔루션

A. 크리에이티브 제작 B. 미디어 홍보 C. 뉴스레터 & 이메일 D. 전시회/체험/바이어

전문 셰프 레시피 촬영 / 

바이럴 영상 제작

[A-1]

감성 스토리텔링 브랜드 CF 

및 다큐멘터리 제작

[A-2]

아마존/자사몰 연계 글로벌 

세일즈 랜딩페이지 구축

[A-3]

에포크헬스 건강전문 섹션

기획 기사 

[B-1]

에포크타임스 주류 뉴스 사이

트 온라인 배너 노출

[B-2]

오프라인 신문 광고[B-4]

SEO/GEO 전략 / 기술적용[B-6]

에포크 헬스(Epoch 

Health) 건강 전문 뉴스레

터 배너 스폰서십

[C-1]

B2B 수입 파트너 및 바이어 

타겟 단독 이메일(EDM) 마

케팅

[C-2]

미국 현지 대형 오프라인 페

스티벌(문 페스티벌 등) 전용 

부스 입점

[D-1]

현지 마이크로 인플루언서 

부스 초청 프로모션

[D-2]

미국 현지 소비자 반응 

맞춤형 설문조사 분석

[D-3]

상품 패키지 및 브랜딩 

디자인 제작 

[A-4]
온라인 접근이 어려운 특정 

고객군을 대상으로 한 오프라

인 타겟 우편 광고 (DM)

[C-3]

방송 프로그램 협찬 [B-5]

프리미엄 잡지 광고[B-4]



© 2023 EPOCH MEDIA KOREA, Inc

감사합니다

담당자 : 한기호 실장

문의 : 010-5430-2939

이메일 : kiho.han@epochtimes.nyc
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